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Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024

Specjalnos¢: E-biznes
I. Cele studenckiej praktyki zawodowej

Celem studenckiej praktyki zawodowej jest wprowadzenie do pracy w zawodach zwigzanych z Nowymi
mediami i e-biznesem, ksztalcenie umiejetnoSci zastosowania wiedzy teoretycznej zdobytej w toku studiow
w praktyce, zdobywanie doswiadczenia w samodzielnym i zespolowym wykonywaniu obowiazkéw zawodowych,
ksztatcenie umiejetnos$ci rozwigzywania problemow praktycznych, poznanie praktyki pracy w tzw. branzy
internetowej (podmioty prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza: produkcyjna, handlowa, ustugowa lub innag,
w ktorych wykorzystywane sg narzgdzia - systemy, programy, ustugi internetowe, w tym m.in. kanaty w mediach
spotecznosciowych oraz strony i sklepy internetowe - z zakresu e-biznesu), ksztalcenie wysokiej kultury
zawodowej.

I1. Efekty uczenia sie (przedmiotowe)
Wiedza

. W1 - absolwent zna i rozumie w stopniu podstawowym normy, cele i reguly funkcjonujace w agencjach
marketingowych oraz komoérkach - firm i instytucji - prowadzacych dziatania z zakresu komunikacji
marketingowej w Internecie. (K_W05)

. W2 - absolwent zna i rozumie w stopniu zaawansowanym sposoby realizacji zadan, normy, procedury i
dobre praktyki, wykorzystywane w dziatalno$ci zwigzanej z e-biznesem. (K_W09)

. W3 - absolwent zna i rozumie w stopniu podstawowym zasady bezpieczenistwa i higieny pracy, panujace w
ramach réznych sferach dziatalnosci wykonywanych w ramach e-biznesu. (K_W10)

. W4 - absolwent zna i rozumie w stopniu podstawowym rézne mozliwosci prowadzenia firmy w Internecie
lub z wykorzystaniem Internetu oraz wie, jak je rozwija¢ poprzez wykorzystanie nowych technologii. (K_W11)

UmiejetnoSci

. U1 - absolwent dzigki wiedzy i umiejetnosciom zdobytym podczas zajgé na uczelni oraz w ramach praktyk
zawodowych potrafi witasciwie analizowaé przyczyny i przebieg réznych proceséw oraz zjawisk wystepujacych w
ramach dziatalnosci zwigzanej z prowadzeniem biznesu internetowego. (K_UO03)

. U2 - absolwent potrafi na wysokim poziomie prowadzi¢ komunikacje marki w Internecie z
wykorzystaniem specjalistycznego jezyka, a takze w sposob spdjny i precyzyjny komunikowaé sie ze
wspotpracownikami, wykorzystujac przy tym rézne nowoczesne kanaly i techniki komunikacyjne zaréwno w
Jt;zyku polskim i obcym (K_UQ7)

U3 - absolwent potrafi oceni¢ przydatnos¢ typowych metod, procedur, dobrych praktyk i narzgdzi, w tym
nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych do realizacji zadan i rozwigzywania probleméw zwigzanych z
zaktadaniem i prowadzeniem firmy w Internecie (K_UO08)

. U4 - absolwent potrafi samodzielnie planowa¢ i realizowaé typowe projekty zwigzane e-biznesem, a takze
analizuje, ocenia i wdraza proponowane rozwigzania problemow ramach dziatalnosci firm prowadzacych swoje
dziatania w Internecie. (K_UQ9)

. U5 - absolwent potrafi planowa¢ wiasny rozwoj i doskonali¢ umiejgtnosci zwigzane z e-biznesem przez
cale zycie, rozumiejgc potrzebe cigglego doksztatcania sie zawodowego i rozwoju osobistego (K_U13)

Kompetencje spoleczne

. K1 - absolwent jest gotow do okreslenia poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci przydatnych w dziatalnosci
e-biznesu, dokonujac krytycznej samooceny tego co juz wie i doskonalenia tego, co juz umie. (K_KO01)

. K2 - absolwent jest gotow do realizowania projektoéw e-biznesowych w oparciu o posiadang wiedze,
odpowiednio okreslaé priorytety, a w razie potrzeby zasiegac rad ekspertow. (K_K02)

. K3 - absolwent jest gotoéw by pracowa¢ na roéznych stanowiskach zwigzanych z branzg internetows,
zachowuje si¢ w sposob profesjonalny, prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy pojawiajace si¢ w ramach
dziatalnosci e-biznesowej, przestrzegajac zasad etyki zawodowej (K_KO04)

. K4 - absolwent jest gotow do wykorzystania nowych mediéw w ramach uczestnictwa w przygotowaniu
projektéw spotecznych, uwzgledniajac uwarunkowania prawne, ekonomiczne, polityczne i kulturowe (K_KO05)



111 Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sa jak godziny
dydaktyczne — 45 min.)

Uwagi:

1) aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé¢ ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu uczenia si¢ co
najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opickuna praktyk moga
nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowa¢ zaktadane efekty, co weryfikuje uczelniany
opiekun praktyk;

2) studenci realizuja 20h (1 ECTS) w ramach praktyk open space podczas Il semestru.

Efekty Zadania do realizacji Wymiar/Se
uczenia sie mestr
| Cze$é ogblna (wspdlna dl thich specjalnosci LLECTS
: g spolna dla wszystkich specjalnosci) 260 godzin

e Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu
dziatalnosci, formie prawnej, branzy, sektorze.

e Student zapoznat si¢ z celami, regulami oraz typowymi czynno$ciami

W1 wykonywanymi w podmiocie Semestr 11

e Student poznat strukture organizacyjng podmiotu oraz zakresy czynno$ci na
réznych stanowiskach

e Student poznat kulturg organizacyjnag podmiotu

e Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu

W3 e Student zapoznat si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim Semestr 11
wystepujacymi

e Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewnetrznymi

Student zapoznat si¢ z podmiotami konkurencyjnymi
W4 e Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalnos$ci partneréw podmiotu Semestr 11
Student poznal potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsi¢biorstwa

Student obstugiwal posiadane przez firme urzadzenia informatyczne
o Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub
rozwigzan dostgpnych w postaci narzedzi internetowych wykorzystywanych
U3 w firmie/instytucji (min. arkuszy kalkulacyjnych, edytoréw tekstu) Semestr 11
e Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne,
systemy CMS)

e Student wskazal swoje mocne i stabe strony
K1 e Student realizowat r6zne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, a

nastepnie raportowal je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk Semestr I
e Student porownywat realizowane projekty do projektéw wzorcowych
I Czes¢ szczegotowa zwigzana z dang specjalnos$cia
Zalecane instytucje: 28 ECTS

Praktyka powinna odbywac¢ si¢ w agencjach marketingowych, sklepach internetowych
oraz podmiotach prowadzacych dzialalno$¢ gospodarcza: produkcyjng, handlowa, | 680 godzin
uslugowg lub inng, w ktorych do prowadzenia dziatalnoSci wykorzystywane sg
narzedzia internetowe.




W1

Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu
dzialalno$ci, formie prawnej, branzy, sektorze.

Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynnosciami
wykonywanymi w podmiocie

Student poznat strukturg organizacyjna podmiotu oraz zakresy czynno$ci na
r6znych stanowiskach

Student poznat kulturg organizacyjna podmiotu

Od semestru
Il

W2

Student przygotowat prezentacje z oferta dla klienta

Student przygotowat instrukcje do wykonywania dowolnego zadania
zwigzanego z prowadzeniem sklepu internetowego

Student przygotowat audyt strony internetowej lub sklepu internetowego z
odniesieniem do jego mocnych i stabych stron

Od semestru
vV

W3

Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu

Student zapoznatl si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim
wystepujacymi

Student zapoznatl si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewngtrznymi

Od semestru
Il

W4

Student zapoznat si¢ z podmiotami konkurencyjnymi
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalno$ci partneréw podmiotu
Student poznal potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsiebiorstwa

Od semestru
Il

Ul

Student przeprowadzit analize konkurencji

Student przeprowadzit analiz¢ grupy docelowej

Student przeprowadzat analizy strategiczne (np. SWOT, Macierz BCG, Mapa
grup strategicznych)

Student dokonat analizy porownawczej dziatan z zakresu marketingu
internetowego firmy/instytucji, w ktérej odbywa praktyke z konkurentami
Student odszukat i poprawit btedy widoczne na stronie sklepu internetowego
Student obstugiwat narzedzia analityczne np. Google Analytics, Google
Trends, Google Search Console, Senuto, Brand24 i inne oraz dokonywat na
ich podstawie analiz.

Student analizowat wyniki kampanii w mediach spotecznosciowych

Student obliczat efektywnos¢ dziatan marketingu internetowego (m.in. CPC,
CTR, ROS, ROI)

Od semestru
Il

U2

Student  przygotowat marki w  mediach
spoteczno$ciowych

Student tworzyt opisy do publikacji w mediach spotecznosciowych

Student tworzyt tresci na strony/sklepy internetowe

Student opracowat hasta reklamowe

Student zaprojektowat i dodal post w mediach spotecznosciowych

Student poszerzal zasiggi marki dzigki wykorzystaniu obcojezycznych
hashtagow odpowiadajacych publikowanej tresci

Student wykorzystywal obcojezyczne narzgdzia internetowe wspierajace
prowadzenie komunikacji marketingowej

Student prowadzit dzialania z zakresu pozycjonowania stron internetowych

(SEO)

koncepcje  komunikacji

Od semestru
V

Od semestru




U3

Student obstugiwat posiadane przez firme¢ urzadzenia informatyczne
Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub
rozwigzan dostepnych w postaci narzedzi internetowych wykorzystywanych
w firmie/instytucji (min. arkuszy kalkulacyjnych, edytoréw tekstu)

Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne,
systemy CMS)

U4

Student samodzielnie prowadzit stron¢/profil w mediach spoteczno$ciowych
Student skonfigurowat kampanie¢ reklamowa w Google Ads lub Facebook Ads
Student zoptymalizowat strong internetowa pod katem wyszukiwarek
internetowych

Student samodzielnie dodawat produkty do sklepu internetowego oraz
przeprowadzat ich optymalizacj¢

Student dokonat integracji strony/sklepu internetowego z narzgdziem
zewnetrznym (np. podiaczenie Google Analytics, instalacja wtyczki
Wordpress)

Od semestru
v

U5

Student wskazal szkolenie, ktére rozwinie jego umiejetnosci

Student przedstawit plan rozwoju dalszej kariery zawodowej

Student otrzymat zadanie bez wcze$niejszego instruktarzu i samodzielnie
pozyskat informacje, jak te zadanie rozwigzaé

Od semestru
vV

K1

Student wskazat swoje mocne i stabe strony

Student realizowal r6zne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, a
nastgpnie raportowat je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk

Student poréwnywal realizowane projekty do projektow wzorcowych

Od semestru
Il

K2

Student prosit o pomoc i wyjasnienie w zakresie zadan, z ktérymi nie mogt
poradzi¢ sobie samodzielnie

Student wspolpracowat z doswiadczonymi pracownikami przy realizacji zadan
Student poszukiwal informacji w internecie, pomocnych w rozwigzaniu
problemu, ktéry napotkat

Od semestru
Il

K3

Student odnosit si¢ do wspotpracownikoéw z szacunkiem

Student odpowiednio postrzegat granice etyki zawodowej

Student brat udziat w szkoleniach wewngtrznych

Student brat udziat w spotkaniach z pracownikami zajmujacymi rézne
stanowiska

Od semestru
AV

K4

Student przygotowat koncepcje konkursu w mediach spotecznosciowych
Student promowat akcj¢ charytatywng w Internecie

Student opracowat koncepcj¢ powigzania dziatalnosci e-biznesowej z wybrana
instytucja spoteczna

Od semestru
V

IV Forma zaliczenia studenckiej praktyki zawodowej

Obowiazki studenta przed rozpoczeciem studenckich praktyk zawodowych

Przed kazdym rozpoczeciem praktyk w danym semestrze student zobowigzany jest podja¢ w dziale nauczania
imienne skierowanie na praktyke, z ktorym nalezy zgtosi¢ si¢ do zaktadu pracy w celu uzyskania zgody na
realizacj¢ praktyki oraz oméwienia spraw organizacyjnych z zaktadowym opiekunem praktyki. Przy odbiorze




skierowania student zobowigzany zlozy¢ pisemne o$wiadczenie, iz na czas realizacji praktyki posiada
ubezpieczenie od nastgpstw nieszczesliwego wypadku (NNW).

Obowiazki studenta w trakcie trwania studenckich praktyk zawodowych

e zapoznanie si¢ z Regulaminem praktyk zawodowych, zaje¢¢ praktycznych i stazy PANS we Wioctawku oraz
programem praktyki;

e wykonywanie zadan wynikajacych z programu praktyki i zadan poleconych przez zwierzchnikéw w miejscu
praktyki;

e wykonywanie czynnosci i zadan wynikajacych z charakteru praktyki;

o wykazywanie si¢ aktywnoS$cia, wystepowanie z inicjatywa podejmowania dziatan, ktore stuza wzbogaceniu
pracy zaktadu pracy;

e laczenie wiedzy teoretycznej z praktyka w zakresie metod, form oraz technik pracy;

e zachowanie dyscypliny pracy jaka obowigzuje wszystkich pracownikow placowki, obejmujacej wlasciwe
zachowanie, stownictwo 1 ubior;

e prowadzenie i zgromadzenie dokumentacji w postaci konspektow/notatek w Dzienniku Praktyk, ,,Opinii 0
praktyce zawodowej odbytej przez studenta/stuchacza Panstwowej Akademii Nauk Stosowanych we
Wloctawku” oraz kart zadan i weryfikacji efektow (dokumenty do pobrania ze strony internetowej Uczelni w
zaktadce ,,Praktyki zawodowe”), potwierdzonych przez zaktad pracy, w ktorym odbywata si¢ studencka
praktyka zawodowa.

Opiekun studenckiej praktyki zawodowej w wybranym zaktadzie pracy przed rozpoczeciem praktyki zapoznaje si¢
z karta zadan i weryfikacji efektow. Na jej podstawie kieruje do studenta wtasciwe zadania odpowiadajace
efektom uczenia si¢ oraz dokonuje weryfikacji efektow po zakonczonej praktyce. Opiekun wystawia takze opini¢ o
przebiegu praktyki zawodowej, ze zwrdceniem szczegodlnej uwagi na predyspozycje zawodowe studenta i
umiejetno$¢ wykorzystania zdobytej wiedzy w praktyce.

Przebieg praktyk w realizowanych pomieszczeniach dydaktycznych PANS (open space) symulujacych warunki
biurowe dokumentowany jest w formie notatek w dzienniku praktyk, list obecnosci i protokotu zaliczenia ustnego.

Obowiazki studenta po zakonczeniu studenckich praktyk zawodowych

Ztozenie uczelnianemu opiekunowi praktyk bezposrednio po zakonczeniu praktyki Dziennika praktyk
zawodowych oraz Opinii o praktyce zawodowej odbytej przez studenta PANS we Wtoctawku, w celu uzyskania
zaliczenia odbytej praktyki. Warunkiem zaliczenia praktyk jest przedtozenie przez studenta wyzej wymienionych
dokumentow z pozytywna oceng zaktadowego praktyk. Za zrealizowane praktyki student otrzymuje tgcznie 40
punktow ECTS przypisanych do pieciu semestrow studiow: od drugiego do széstego. Szczegdtowe informacje na
temat zasad organizowania i odbywania praktyki, programy praktyk, dokumenty do pobrania znajduja si¢ na
uczelnianej stronie internetowej www.pans.wloclawek.pl. Nadzér nad aktualno$ciag powyzszych danych sprawuje
pracownik Dziatu Nauczania odpowiedzialny za organizacje praktyk zawodowych dla studentow.

Nauczyciel akademicki bedacy opiekunem studenckich praktyk zawodowych w Panstwowej Akademii Nauk
Stosowanych we Wloctawku, po zakonczeniu praktyki w wyznaczonym terminie, dokonuje oceny dokumentow
przedtozonych przez studenta (dziennik praktyk, opinia sporzadzona przez zaktadowego opiekuna praktyki, karty
zadan i weryfikacji efektow) oraz weryfikuje osiagniete efekty uczenia sie, stosujac jedna z form przewidzianych
w zatgczniku nr 10 do Regulaminu praktyk zawodowych, zaje¢ praktycznych i stazy w Panstwowej Akademii
Nauk Stosowanych we Wioctawku.

Praktyka zawodowa podlega zaliczeniu bez oceny.



Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024

Specjalnos¢: - | Semestr 11

WAZNE: aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu
uczenia si¢ co najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opiekuna
praktyk moga nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowa¢ zakladane efekty, co

weryfikuje uczelniany opiekun praktyk.

Weryfikacja efektéw przez zakladowego opiekuna praktyk

Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sa jak godziny dydaktyczne — 45

min.)

Efe|.<ty . Zadania do realizacji Weryfikacja
uczenia sie
I. Czes¢ ogolna (wspolna dla wszystkich specjalnosci) 260 godzin

Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu dziatalnosci, Tak | Nie
formie prawnej, branzy, sektorze.
Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynno$ciami wykonywanymi Tak | Nie
w podmiocie

w1 Student poznat strukture organizacyjna podmiotu oraz zakresy czynnos$ci na roznych Tak | Nie
stanowiskach
Student poznat kultur¢ organizacyjna podmiotu Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu Tak | Nie

W3 Student zapoznatl si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim wystepujacymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewnetrznymi Tak | Nie
Student zapoznatl sie z podmiotami konkurencyjnymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalnosci partneréw podmiotu Tak | Nie

wa Student poznat potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsigbiorstwa Tak | Nie
Student obstugiwat posiadane przez firm¢ urzadzenia informatyczne Tak | Nie
Student korzystatl ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub rozwigzan
dostepnych w postaci narzedzi internetowych wykorzystywanych w firmie/instytucji Tak | Nie
(min. arkuszy kalkulacyjnych, edytorow tekstu)

us Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne, systemy Tak | Nie
CMS)
Student wskazat swoje mocne i stabe strony Tak | Nie
Student realizowat r6zne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, .

K1 . o . . Tak | Nie
a nastepnie raportowat je i omawial z zaktadowym opiekunem praktyk
Student poréwnywat realizowane projekty do projektow wzorcowych Tak | Nie

Pieczatka 1 podpis opiekuna praktyk




Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024

Specjalnosé: e-biznes | Semestr 111

WAZNE: aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu
uczenia si¢ co najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opiekuna
praktyk moga nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowac zaktadane efekty, co
weryfikuje uczelniany opiekun praktyk.

Weryfikacja efektéw przez zakladowego opiekuna praktyk

Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sg jak godziny dydaktyczne — 45

min.)
Efe|.<ty . Zadania do realizacji Weryfikacja
uczenia sie
l. Czesé szczegotowa zwiazana ze specjalnoscia e-biznes 125 godzin
Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu dziatalnosci, Tak | Nie
formie prawnej, branzy, sektorze.
Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynno$ciami wykonywanymi Tak | Nie
w podmiocie
w1 Student poznat strukture organizacyjng podmiotu oraz zakresy czynnosci na réznych Tak | Nie
stanowiskach
Student poznat kultur¢ organizacyjna podmiotu Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu Tak | Nie
W3 Student zapoznat si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim wystepujacymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewnetrznymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z podmiotami konkurencyjnymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalnosci partneréw podmiotu Tak | Nie
wa Student poznat potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsigbiorstwa Tak | Nie
Student przeprowadzit analiz¢ konkurencji Tak | Nie
Student przeprowadzit analize grupy docelowej Tak | Nie
Student przeprowadzat analizy strategiczne (np. SWOT, Macierz BCG, Mapa grup Tak | Nie
strategicznych)
Student dokonat analizy poréwnawczej dziatan z zakresu marketingu internetowego Tak | Nie
firmy/instytucji, w ktorej odbywa praktyke z konkurentami
Ul Student odszukat i poprawit btedy widoczne na stronie sklepu internetowego Tak | Nie
Student obstugiwal narzedzia analityczne np. Google Analytics, Google Trends,
Google Search Console, Senuto, Brand24 i inne oraz dokonywat na ich podstawie Tak | Nie
analiz.
Student analizowat wyniki kampanii w mediach spotecznosciowych Tak | Nie
Student obliczat efektywnos¢ dzialan marketingu internetowego (m.in. CPC, CTR, .
Tak | Nie
ROS, ROI)
Student obstugiwal posiadane przez firme urzadzenia informatyczne Tak | Nie
Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub rozwigzan
dostepnych w postaci narzedzi internetowych wykorzystywanych w firmie/instytucji Tak | Nie
(min. arkuszy kalkulacyjnych, edytoréw tekstu)
U3 Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne, systemy Tak | Nie
CMS)
Student wskazat swoje mocne i stabe strony Tak | Nie




Student realizowat rozne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem,

K1 a nastepnie raportowat je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk Tak | Nie
Student poréwnywal realizowane projekty do projektow wzorcowych Tak | Nie
Stu(_ient prosil_ 0 pomoc i wyjas$nienie w zakresie zadan, z ktérymi nie mogt poradzié Tak | Nie
sobie samodzielnie

K2 Student wspotpracowat z doswiadczonymi pracownikami przy realizacji zadan Tak | Nie
Student poszukiwat informacji w Internecie, pomocnych w rozwigzaniu problemu, Tak | Nie

ktory napotkat

Pieczatka i podpis opiekuna praktyk




Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024

Specjalnos¢: e-biznes | Semestr IV

WAZNE: aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu
uczenia si¢ co najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opiekuna
praktyk moga nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowa¢ zaktadane efekty, co

weryfikuje uczelniany opiekun praktyk.

Weryfikacja efektéw przez zakladowego opiekuna praktyk

Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sg jak godziny dydaktyczne — 45

min.)

Efe|.<ty . Zadania do realizacji Weryfikacja
uczenia sie
I. Czes¢ szczegotowa zwigzana ze specjalnoscia e-biznes 300 godzin
Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu dziatalnosci, Tak | Nie
formie prawnej, branzy, sektorze.
Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynno$ciami wykonywanymi Tak | Nie
w podmiocie
w1 Student poznat strukture organizacyjng podmiotu oraz zakresy czynnosci na réznych Tak | Nie
stanowiskach
Student poznat kultur¢ organizacyjna podmiotu Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu Tak | Nie
W3 Student zapoznat si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim wystepujacymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewnetrznymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z podmiotami konkurencyjnymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dzialalnos$ci partnerow podmiotu Tak | Nie
wa Student poznat potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsigbiorstwa Tak | Nie
Student przeprowadzit analiz¢ konkurencji Tak | Nie
Student przeprowadzit analiz¢ grupy docelowej Tak | Nie
Student przeprowadzat analizy strategiczne (np. SWOT, Macierz BCG, Mapa grup Tak | Nie
strategicznych)
Student dokonat analizy poréwnawczej dziatan z zakresu marketingu internetowego Tak | Nie
firmy/instytucji, w ktorej odbywa praktyke z konkurentami
Ul Student odszukat i poprawit btedy widoczne na stronie sklepu internetowego Tak | Nie
Student obstugiwal narzedzia analityczne np. Google Analytics, Google Trends,
Google Search Console, Senuto, Brand24 i inne oraz dokonywat na ich podstawie Tak | Nie
analiz.
Student analizowat wyniki kampanii w mediach spotecznosciowych Tak | Nie
Student obliczat efektywnos¢ dzialan marketingu internetowego (m.in. CPC, CTR, .
Tak | Nie
ROS, ROI)
Student obstugiwal posiadane przez firme urzadzenia informatyczne Tak | Nie
Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub rozwigzan
dostepnych w postaci narzedzi internetowych wykorzystywanych w firmie/instytucji Tak | Nie
(min. arkuszy kalkulacyjnych, edytoréw tekstu)
U3 Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne, systemy Tak | Nie
CMS)
U4 Student samodzielnie prowadzit strone/profil w mediach spoteczno$ciowych Tak | Nie




Student skonfigurowat kampani¢ reklamowa w Google Ads lub Facebook Ads Tak | Nie
Student zoptymalizowat strone internetowa pod katem wyszukiwarek internetowych Tak | Nie
Student samodzielnie dodawat produkty do sklepu internetowego oraz przeprowadzat Tak | Nie
ich optymalizacje
Student dokonat integracji strony/ sk_lepu int_ernetowego z narzedziem zewngtrznym Tak | Nie
(np. podtaczenie Google Analytics, instalacja wtyczki Wordpress)
Student wskazal swoje mocne i stabe strony Tak | Nie
Student realizowat r6zne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, Tak | Nie
K1l a nastepnie raportowat je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk
Student porownywat realizowane projekty do projektow wzorcowych Tak | Nie
Stu(_ient prosil_ 0 pomoc i wyjas$nienie w zakresie zadan, z ktérymi nie mogt poradzié Tak | Nie
sobie samodzielnie
K2 Student wspotpracowat z doswiadczonymi pracownikami przy realizacji zadan Tak | Nie
Student poszukiwat informacji w Internecie, pomocnych w rozwigzaniu problemu, .
. Tak | Nie
ktory napotkat
Student odnosit si¢ do wspotpracownikoéw z szacunkiem Tak | Nie
K3 Student odpowiednio postrzegat granice etyki zawodowe;j Tak | Nie
Student brat udziat w szkoleniach wewnetrznych Tak | Nie
Student brat udziat w spotkaniach z pracownikami zajmujacymi rézne stanowiska Tak | Nie

Pieczatka i podpis opiekuna praktyk




Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024

Specjalnos¢: e-biznes | Semestr V

WAZNE: aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu
uczenia si¢ co najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opiekuna
praktyk moga nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowa¢ zaktadane efekty, co

weryfikuje uczelniany opiekun praktyk.

Weryfikacja efektéw przez zakladowego opiekuna praktyk

Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sg jak godziny dydaktyczne — 45

min.)

Efe|.<ty . Zadania do realizacji Weryfikacja
uczenia sie
l. Czesé szczegotowa zwiazana ze specjalnoscia e-biznes 175 godzin
Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu dziatalnosci, Tak | Nie
formie prawnej, branzy, sektorze.
Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynno$ciami wykonywanymi Tak | Nie
w podmiocie
w1 Student poznat strukture organizacyjng podmiotu oraz zakresy czynno$ci na roznych Tak | Nie
stanowiskach
Student poznat kultur¢ organizacyjna podmiotu Tak | Nie
Student przygotowal prezentacje z ofertg dla klienta Tak | Nie
Student przygotowat instrukcj¢ do wykonywania dowolnego zadania zwiazanego z .
: . Tak | Nie
W2 prowadzeniem sklepu internetowego
Student przygotowat audyt strony internetowej lub sklepu internetowego z .
N . . Tak | Nie
odniesieniem do jego mocnych i stabych stron
Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu Tak | Nie
W3 Student zapoznat si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim wystepujacymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewnetrznymi Tak | Nie
Student zapoznatl sie z podmiotami konkurencyjnymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalnosci partneréw podmiotu Tak | Nie
w4 Student poznal potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsiebiorstwa Tak | Nie
Student przeprowadzit analiz¢ konkurencji Tak | Nie
Student przeprowadzit analiz¢ grupy docelowej Tak | Nie
Student przeprowadzat analizy strategiczne (np. SWOT, Macierz BCG, Mapa grup Tak | Nie
strategicznych)
Student dokonat analizy poréwnawczej dziatan z zakresu marketingu internetowego Tak | Nie
firmy/instytucji, w ktoérej odbywa praktyke z konkurentami
Ul Student odszukat i poprawit bledy widoczne na stronie sklepu internetowego Tak | Nie
Student obstugiwal narzedzia analityczne np. Google Analytics, Google Trends,
Google Search Console, Senuto, Brand24 i inne oraz dokonywat na ich podstawie Tak | Nie
analiz.
Student analizowat wyniki kampanii w mediach spotecznosciowych Tak | Nie
Student obliczat efektywnos¢ dzialan marketingu internetowego (m.in. CPC, CTR, .
Tak | Nie
ROS, ROI)
Student przygotowal koncepcje komunikacji marki w mediach spotecznosciowych Tak | Nie
U2 Student tworzyt opisy do publikacji w mediach spotecznosciowych Tak | Nie




Student tworzyt tresci na strony/sklepy internetowe Tak | Nie
Student opracowat hasta reklamowe Tak | Nie
Student zaprojektowat i dodal post w mediach spotecznosciowych Tak | Nie
Student poszerzal zasiggi marki dzigki wykorzystaniu obcojgzycznych hashtagow .
. . e Tak | Nie
odpowiadajacych publikowane;j tresci
Student wykorzystywat obcoj¢zyczne narzedzia internetowe wspierajace prowadzenie Tak | Nie
komunikacji marketingowej
Student prowadzit dziatania z zakresu pozycjonowania stron internetowych (SEO) Tak | Nie
Student obstugiwal posiadane przez firme urzadzenia informatyczne Tak | Nie
Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub rozwigzan
dostepnych w postaci narzedzi internetowych wykorzystywanych w firmie/instytucji Tak | Nie
(min. arkuszy kalkulacyjnych, edytorow tekstu)
U3 Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne, systemy Tak | Nie
CMS)
Student samodzielnie prowadzit strone/profil w mediach spoteczno§ciowych Tak | Nie
Student skonfigurowat kampani¢ reklamowa w Google Ads lub Facebook Ads Tak | Nie
Student zoptymalizowat strone internetowa pod katem wyszukiwarek internetowych Tak | Nie
u4 Student samodzielnie dodawat produkty do sklepu internetowego oraz przeprowadzat Tak | Nie
ich optymalizacje
Student dokonat integracji strony/sklepu int_ernetowego z narzgdziem zewnetrznym Tak | Nie
(np. podtaczenie Google Analytics, instalacja wtyczki Wordpress)
Student wskazal szkolenie, ktére rozwinie jego umiejetnosci Tak | Nie
Us Student przedstawit plan rozwoju dalszej kariery zawodowej Tak | Nie
Student otrzymat zadanie bez wczesniejszego instruktarzu i samodzielnie pozyskat .
: T : o Tak | Nie
informacje, jak te zadanie rozwigzac
Student wskazat swoje mocne i stabe strony Tak | Nie
Student realizowal rozne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, T .
K1 ; . . . ak | Nie
a nastepnie raportowat je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk
Student porownywat realizowane projekty do projektow wzorcowych Tak | Nie
Stu(_ient prosil_ 0 pomoc i wyjasnienie w zakresie zadan, z ktérymi nie mégl poradzi¢ Tak | Nie
sobie samodzielnie
K2 Student wspolpracowat z doswiadczonymi pracownikami przy realizacji zadan Tak | Nie
Student poszukiwat informacji w Internecie, pomocnych w rozwigzaniu problemu, T .
. ak | Nie
ktoéry napotkat
Student odnosit si¢ do wspolpracownikoéw z szacunkiem Tak | Nie
K3 Student odpowiednio postrzegal granice etyki zawodowej Tak | Nie
Student brat udziat w szkoleniach wewnetrznych Tak | Nie
Student brat udziat w spotkaniach z pracownikami zajmujacymi rézne stanowiska Tak | Nie
Student przygotowat koncepcje konkursu w mediach spotecznosciowych Tak | Nie
K4 Student promowat akcje charytatywng w Internecie Tak | Nie
Student opracowat koncepcje powigzania dzialalnosci e-biznesowej z wybrang Tak | Nie

instytucja spoteczng

Pieczatka i podpis opiekuna praktyk




Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024

Specjalnos¢: e-biznes | Semestr VI

WAZNE: aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu
uczenia si¢ co najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opiekuna
praktyk moga nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowa¢ zakladane efekty, co

weryfikuje uczelniany opiekun praktyk.

Weryfikacja efektéw przez zakladowego opiekuna praktyk

Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sa jak godziny dydaktyczne — 45

min.)

Efe|.<ty . Zadania do realizacji Weryfikacja
uczenia sie
l. Czesé szczegotowa zwiazana ze specjalnoscia e-biznes 175 godzin
Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu dziatalno$ci, Tak | Nie
formie prawnej, branzy, sektorze.
Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynno$ciami wykonywanymi Tak | Nie
w podmiocie
w1 Student poznat strukture organizacyjna podmiotu oraz zakresy czynno$ci na roznych Tak | Nie
stanowiskach
Student poznat kultur¢ organizacyjna podmiotu Tak | Nie
Student przygotowal prezentacje z ofertg dla klienta Tak | Nie
Student przygotowal instrukcj¢ do wykonywania dowolnego zadania zwigzanego z .
: . Tak | Nie
W2 prowadzeniem sklepu internetowego
Student przygotowat audyt strony internetowej lub sklepu internetowego z .
N . . Tak | Nie
odniesieniem do jego mocnych i stabych stron
Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu Tak | Nie
W3 Student zapoznat si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim wystepujacymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewnetrznymi Tak | Nie
Student zapoznatl sie z podmiotami konkurencyjnymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z lista oraz profilem dziatalnosci partneréw podmiotu Tak | Nie
w4 Student poznal potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsiebiorstwa Tak | Nie
Student przeprowadzit analiz¢ konkurencji Tak | Nie
Student przeprowadzit analiz¢ grupy docelowej Tak | Nie
Student przeprowadzat analizy strategiczne (np. SWOT, Macierz BCG, Mapa grup Tak | Nie
strategicznych)
Student dokonat analizy poréwnawczej dziatan z zakresu marketingu internetowego Tak | Nie
firmy/instytucji, w ktérej odbywa praktyke z konkurentami
Ul Student odszukat i poprawit bledy widoczne na stronie sklepu internetowego Tak | Nie
Student obstugiwal narzedzia analityczne np. Google Analytics, Google Trends,
Google Search Console, Senuto, Brand24 i inne oraz dokonywat na ich podstawie Tak | Nie
analiz.
Student analizowat wyniki kampanii w mediach spoteczno$ciowych Tak | Nie
Student obliczat efektywnos¢ dzialan marketingu internetowego (m.in. CPC, CTR, .
Tak | Nie
ROS, ROI)
Student przygotowat koncepcj¢ komunikacji marki w mediach spolecznosciowych Tak | Nie
U2 Student tworzyt opisy do publikacji w mediach spotecznosciowych Tak | Nie




Student tworzyt tresci na strony/sklepy internetowe Tak | Nie
Student opracowat hasta reklamowe Tak | Nie
Student zaprojektowat i dodal post w mediach spotecznosciowych Tak | Nie
Student poszerzal zasiggi marki dzigki wykorzystaniu obcojezycznych hashtagow .
. . S Tak | Nie
odpowiadajacych publikowanej tresci
Student wykorzystywat obcojezyczne narzedzia internetowe wspierajace prowadzenie Tak | Nie
komunikacji marketingowej
Student prowadzit dziatania z zakresu pozycjonowania stron internetowych (SEO) Tak | Nie
Student obstugiwal posiadane przez firme urzadzenia informatyczne Tak | Nie
Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub rozwigzan
dostepnych w postaci narzgdzi internetowych wykorzystywanych w firmie/instytucji Tak | Nie
(min. arkuszy kalkulacyjnych, edytorow tekstu)
U3 Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalno$ci (np. oprogramowanie graficzne, systemy Tak | Nie
CMS)
Student samodzielnie prowadzit strone/profil w mediach spoteczno§ciowych Tak | Nie
Student skonfigurowat kampani¢ reklamowa w Google Ads lub Facebook Ads Tak | Nie
Student zoptymalizowat strone internetowa pod katem wyszukiwarek internetowych Tak | Nie
u4 Student samodzielnie dodawat produkty do sklepu internetowego oraz przeprowadzat Tak | Nie
ich optymalizacje
Student dokonat integracji strony/sklepu internetowego z narzgdziem zewnetrznym Tak | Nie
(np. podtaczenie Google Analytics, instalacja wtyczki Wordpress)
Student wskazal szkolenie, ktére rozwinie jego umiejetnosci Tak | Nie
Us Student przedstawit plan rozwoju dalszej kariery zawodowej Tak | Nie
_Student o_trz_ymal zadani_e bez wczesniejszego instruktarzu i samodzielnie pozyskat Tak | Nie
informacje, jak te zadanie rozwigzaé
Student wskazat swoje mocne i stabe strony Tak | Nie
Student realizowal rozne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, T .
K1 ; . . . ak | Nie
a nastepnie raportowat je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk
Student porownywat realizowane projekty do projektow wzorcowych Tak | Nie
Stu(_ient prosil_ 0 pomoc i wyjasnienie w zakresie zadan, z ktérymi nie mégl poradzi¢ Tak | Nie
sobie samodzielnie
K2 Student wspolpracowat z doswiadczonymi pracownikami przy realizacji zadan Tak | Nie
Student poszukiwat informacji w Internecie, pomocnych w rozwigzaniu problemu, T .
. ak | Nie
ktoéry napotkat
Student odnosit si¢ do wspolpracownikoéw z szacunkiem Tak | Nie
K3 Student odpowiednio postrzegal granice etyki zawodowej Tak | Nie
Student brat udziat w szkoleniach wewngtrznych Tak | Nie
Student brat udziat w spotkaniach z pracownikami zajmujacymi rézne stanowiska Tak | Nie
Student przygotowat koncepcje konkursu w mediach spotecznosciowych Tak | Nie
K4 Student promowat akcj¢ charytatywna w Internecie Tak | Nie
Student opracowat koncepcje powigzania dziatalno$ci e-biznesowej z wybrang Tak | Nie

instytucja spoteczng

Pieczatka i podpis opiekuna praktyk




Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024
Specjalno$é: Media i komunikacja spoleczna

I. Cele studenckiej praktyki zawodowej

Celem studenckiej praktyki zawodowej jest wprowadzenie do pracy w zawodach zwigzanych z Nowymi
mediami i e-biznesem, ksztalcenie umiejgtnosci zastosowania wiedzy teoretycznej zdobytej w toku studiow w
praktyce, zdobywanie do§wiadczenia w samodzielnym i zespotowym wykonywaniu obowiazkéw zawodowych,
ksztalcenie umiejetnosci rozwigzywania probleméw praktycznych, poznanie praktyki pracy zwigzanej z
komunikowaniem spotecznym poprzez nowe media (podmioty prowadzace dziatalno$¢ gospodarcza: produkcyjna,
handlowa, ustugowa lub inna, w ktérych nowe media wykorzystywane sa do komunikowania si¢ z otoczeniem oraz
przekazywania informacji — portale informacyjne, agencje Public Relations, telewizje internetowe itd.), ksztalcenie
wysokiej kultury zawodowej.

I1. Efekty uczenia si¢ (przedmiotowe)

Wiedza

e W1 - absolwent zna i rozumie w stopniu podstawowym normy, cele i reguty funkcjonujace w mediach
internetowych oraz komorkach - firm i instytucji - prowadzacych dziatania z zakresu komunikacji
spotecznej. (K_WO05)

e W2 - absolwent zna i rozumie w stopniu zaawansowanym sposoby realizacji zadan, normy, procedury i
dobre praktyki, wykorzystywane w dziatalnosci zwigzanej z mediami i komunikacja spoteczna. (K_WQ9)

e W3 - absolwent zna i rozumie w stopniu podstawowym zasady bezpieczenstwa i higieny pracy, panujace w
ramach réznych sferach dziatalnosci wykonywanych w mediach. (K_W10)

e W4 - absolwent zna i rozumie w stopniu podstawowym rozne mozliwosci prowadzenia dzialalnosci
gospodarczej z wykorzystaniem mediéw internetowych oraz wie, jak je rozwija¢ poprzez wykorzystanie
nowych technologii. (K_W11)

UmiejetnoSci

e Ul - absolwent dzigki wiedzy i umiej¢tnosciom zdobytym podczas zaje¢ na uczelni oraz w ramach praktyk
zawodowych potrafi wlasciwie analizowaC przyczyny 1 przebieg roznych proceséOw oraz zjawisk
wystepujacych w ramach dziatalnosci zwigzanej z mediami i komunikowaniem spotecznym. (K_UO03)

e U2 - absolwent potrafi na wysokim poziomie tworzy¢ komunikaty medialne z wykorzystaniem
specjalistycznego jezyka, a takze w sposob spojny i precyzyjny komunikowac si¢ ze wspolpracownikami,
wykorzystujac przy tym rézne nowoczesne kanaly i techniki komunikacyjne zaréwno w jezyku polskim i
obcym (K_UQ7)

e U3 - absolwent potrafi oceni¢ przydatnos¢ typowych metod, procedur, dobrych praktyk i narzedzi, w tym
nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych do realizacji zadan i rozwigzywania problemow
zwigzanych z dziatalnoscig gospodarczg wykorzystujacg nowe media (K_U08)

e U4 - absolwent potrafi samodzielnie planowaé i realizowaé typowe projekty zwigzane mediami i
komunikowaniem spotecznym, a takze analizuje, ocenia i wdraza proponowane rozwigzania problemow
ramach dziatalnosci mediow i dziatow odpowiedzialnych za komunikacje z otoczeniem. (K_U09)

e U5 - absolwent potrafi planowa¢ wlasny rozwdj i doskonali¢ umieje¢tnosci zwigzane z mediami i
komunikowaniem spotecznym przez cale Zzycie, rozumiejac potrzebe ciagltego doksztalcania sie
zawodowego i rozwoju osobistego (K_U13)

Kompetencje spoleczne

e K1 - absolwent jest gotow do okreSlenia poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci przydatnych mediach
internetowych, dokonujac krytycznej samooceny tego co juz wie i doskonalenia tego, co juz umie. (K_KO01)



e K2 - absolwent jest gotow do realizowania projektow zwigzanych z mediami i komunikowaniem
spotecznym w oparciu o posiadang wiedzg, odpowiednio okreslac priorytety, a w razie potrzeby zasiggac¢ rad
ekspertow. (K_KO02)
* K3 - absolwent jest gotow by pracowac na réznych stanowiskach zwigzanych z mediami internetowymi,

zachowuje si¢ w sposob profesjonalny, prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy pojawiajace si¢ w

ramach dziatalno$ci medialnej, przestrzegajac zasad etyki zawodowej (K_KO04)
e K4 - absolwent jest gotoéw do wykorzystania nowych mediow w ramach uczestnictwa w przygotowaniu
projektow spotecznych, uwzgledniajac uwarunkowania prawne, ekonomiczne, polityczne i kulturowe

(K_K05)

111 Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sa jak godziny
dydaktyczne — 45 min.)

Uwagi:

1) aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowac ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu uczenia si¢ co
najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opiekuna praktyk moga
nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz muszg realizowac zaktadane efekty, co weryfikuje uczelniany

opiekun praktyk;

2) studenci realizuja 20h (1 ECTS) w ramach praktyk open space podczas II semestru.

Efekty
uczenia sie

Zadania do realizacji

Wymiar/Se
mestr

Czes¢ ogolna (wspdlna dla wszystkich specjalnosci)

11 ECTS
260 godzin

W1

Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu
dzialalnos$ci, formie prawnej, branzy, sektorze.

Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynnos$ciami
wykonywanymi w podmiocie

Student poznat strukture organizacyjna podmiotu oraz zakresy czynno$ci na
réznych stanowiskach

Student poznat kulture organizacyjng podmiotu

Semestr 11

W3

Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu

Student zapoznat si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim
wystepujacymi

Student zapoznat si¢ z przepisami wewngetrznymi i zewngtrznymi

Semestr 11

W4

Student zapoznat si¢ z podmiotami konkurencyjnymi
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalno$ci partneréw podmiotu
Student poznal potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsiebiorstwa

Semestr |1

U3

Student obstugiwat posiadane przez firm¢ urzadzenia informatyczne
Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub
rozwigzan dostgpnych w postaci narzedzi internetowych wykorzystywanych
w firmie/instytucji (min. arkuszy kalkulacyjnych, edytoréw tekstu)

Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne,
systemy CMS)

Semestr |1




K1

Student wskazat swoje mocne i stabe strony
Student realizowal r6zne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, a

nastepnie raportowat je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk Semestr Il
o Student porownywat realizowane projekty do projektow wzorcowych
I Czes¢ szczegolowa zwigzana z dang specjalnoscia
Zalecane instytucje: 28 ECTS
Praktyka powinna odbywaé si¢ w redakcjach portali informacyjnych, stacjach
telewizyjnych, telewizjach internetowych, agencjach Public Relations internetowych 680 godzin

oraz podmiotach prowadzacych dziatalno$¢ gospodarczg: produkcyjna, handlows,

uslugowa lub inng, w ktorych prowadzi si¢ dziatania zwigzane z komunikowaniem

spotecznym za posrednictwem nowych mediow.

W1

Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu
dziatalnos$ci, formie prawnej, branzy, sektorze.

Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynnosciami
wykonywanymi w podmiocie

Student poznat strukture organizacyjna podmiotu oraz zakresy czynnos$ci na
roznych stanowiskach

Student poznat kultur¢ organizacyjng podmiotu

Od semestru
Il

W2

Student byt obecny na briefingu lub konferencji prasowej oraz uczestniczyt

w przygotowaniach mediow

Student byt obecny za kulisami realizacji programu wideo oraz uczestniczyt

w przygotowaniach

Student zapoznat si¢ ze sprze¢tem znajdujacym si¢ w studio fotograficznym lub
telewizyjnym

Od semestru
vV

W3

Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu

Student zapoznat si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim
wystepujacymi

Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewngtrznymi

Od semestru
Il

W4

Student zapoznat si¢ z podmiotami konkurencyjnymi
Student zapoznat si¢ z lista oraz profilem dziatalnosci partneréw podmiotu
Student poznal potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsiebiorstwa

Od semestru
Il

Ul

Student przygotowat prasowke

Student przeprowadzit analizg¢ tresci strony internetowej

Student zaproponowal temat materiatlu medialnego

Student przygotowat w formie prezentacji koncepcje nowego programu/cyklu
artykutow

Student  korzystat ze
analitycznych

specjalistycznego oprogramowania 1 narzedzi

Od semestru
Il

Student przygotowat wpis na bloga

Student przygotowatl artykut do serwisu informacyjnego
Student napisat recenzj¢

Student napisat informacje¢ o wydarzeniu

Student przygotowat post do mediéw spolecznosciowych

Od semestru
V




U2

Student stworzyt specjalistyczny wpis na bloga na podstawie obcoj¢zycznych
zrodet

U3

Student obstugiwal posiadane przez firme urzadzenia informatyczne
Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub
rozwigzan dostepnych w postaci narzedzi internetowych wykorzystywanych
w firmie/instytucji (min. arkuszy kalkulacyjnych, edytorow tekstu)

Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne,
systemy CMS)

Od semestru
Il

U4

Student przeprowadzit wywiad

Student montowat materiat wideo

Student realizowat materiat audio

Student realizowat sesje¢ zdjeciowa

Student tworzyt projekty graficzne do umieszczenia w serwisie internetowym

Od semestru
v

us

Student wskazat szkolenie, ktore rozwinie jego umiejetnosci

Student przedstawit plan rozwoju dalszej kariery zawodowej

Student otrzymat zadanie bez wczesniejszego instruktarzu i samodzielnie
pozyskat informacje, jak te zadanie rozwigzaé

Od semestru
vV

K1

Student wskazal swoje mocne i stabe strony

Student realizowat r6zne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, a
nastepnie raportowal je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk

Student porownywat realizowane projekty do projektow wzorcowych

Od semestru
11

K2

Student prosit o pomoc i wyjasnienie w zakresie zadan, z ktorymi nie mogt
poradzi¢ sobie samodzielnie

Student wspolpracowat z dos§wiadczonymi pracownikami przy realizacji zadan
Student poszukiwal informacji w internecie, pomocnych w rozwigzaniu
problemu, ktéry napotkat

Od semestru
Il

K3

Student odnosit si¢ do wspotpracownikow z szacunkiem

Student odpowiednio postrzegat granice etyki zawodowej

Student bral udzial w szkoleniach wewngtrznych

Student brat udziat w spotkaniach z pracownikami zajmujgcymi rézne
stanowiska

Od semestru
v

K4

Student przygotowat koncepcje konkursu w mediach spotecznosciowych
Student promowat akcje charytatywng w Internecie

Student opracowat koncepcje powigzania dziatalnosSci medialnej z wybrang
instytucja spoteczng

Od semestru
V




IV Forma zaliczenia studenckiej praktyki zawodowej
Obowiazki studenta przed rozpoczeciem studenckich praktyk zawodowych

Przed kazdym rozpoczgciem praktyk w danym semestrze student zobowigzany jest podja¢ w dziale nauczania
imienne skierowanie na praktyke, z ktorym nalezy zgtosi¢ si¢ do zaktadu pracy w celu uzyskania zgody na
realizacj¢ praktyki oraz omowienia spraw organizacyjnych z zaktadowym opiekunem praktyki. Przy odbiorze
skierowania student zobowiagzany ztozy¢ pisemne o§wiadczenie, iz na czas realizacji praktyki posiada
ubezpieczenie od nastgpstw nieszczesliwego wypadku (NNW).

Obowiazki studenta w trakcie trwania studenckich praktyk zawodowych

e zapoznanie si¢ z Regulaminem praktyk zawodowych, zaje¢¢ praktycznych i stazy PANS we Wioctawku oraz
programem praktyki;

e wykonywanie zadan wynikajacych z programu praktyki i zadan poleconych przez zwierzchnikéw w miejscu
praktyki;

e wykonywanie czynnosci i zadan wynikajacych z charakteru praktyki;

e wykazywanie si¢ aktywnos$cia, wystepowanie z inicjatywa podejmowania dziatan, ktore stuzg wzbogaceniu
pracy zaktadu pracy;

e laczenie wiedzy teoretycznej z praktyka w zakresie metod, form oraz technik pracy;

e zachowanie dyscypliny pracy jaka obowigzuje wszystkich pracownikow placowki, obejmujgcej wlasciwe
zachowanie, stfownictwo 1 ubior;

e prowadzenie i zgromadzenie dokumentacji w postaci konspektow/notatek w Dzienniku Praktyk, ,,Opinii o
praktyce zawodowej odbytej przez studenta/stuchacza Panstwowej Akademii Nauk Stosowanych we
Wloctawku” oraz kart zadan i weryfikacji efektow (dokumenty do pobrania ze strony internetowej Uczelni w
zaktadce ,,Praktyki zawodowe”), potwierdzonych przez zaktad pracy, w ktérym odbywata si¢ studencka
praktyka zawodowa.

Opiekun studenckiej praktyki zawodowej w wybranym zaktadzie pracy przed rozpoczgciem praktyki zapoznaje si¢
z karta zadan i weryfikacji efektow. Na jej podstawie kieruje do studenta wtasciwe zadania odpowiadajace
efektom uczenia si¢ oraz dokonuje weryfikacji efektow po zakonczonej praktyce. Opiekun wystawia takze opini¢ o
przebiegu praktyki zawodowej, ze zwrdceniem szczegodlnej uwagi na predyspozycje zawodowe studenta i
umiejetno$¢ wykorzystania zdobytej wiedzy w praktyce.

Przebieg praktyk w realizowanych pomieszczeniach dydaktycznych PANS (open space) symulujacych warunki
biurowe dokumentowany jest w formie notatek w dzienniku praktyk, list obecnosci i protokotu zaliczenia ustnego.

Obowiazki studenta po zakonczeniu studenckich praktyk zawodowych

Ztozenie uczelnianemu opiekunowi praktyk bezposrednio po zakonczeniu praktyki Dziennika praktyk
zawodowych oraz Opinii o praktyce zawodowej odbytej przez studenta PANS we Wtoctawku, w celu uzyskania
zaliczenia odbytej praktyki. Warunkiem zaliczenia praktyk jest przedtozenie przez studenta wyzej wymienionych
dokumentow z pozytywna oceng zaktadowego praktyk. Za zrealizowane praktyki student otrzymuje tgcznie 40
punktéw ECTS przypisanych do pigciu semestrow studiow: od drugiego do szostego. Szczegdtowe informacje na
temat zasad organizowania i odbywania praktyki, programy praktyk, dokumenty do pobrania znajdujg si¢ na
uczelnianej stronie internetowej www.pans.wloclawek.pl. Nadzér nad aktualno$cia powyzszych danych sprawuje
pracownik Dziatu Nauczania odpowiedzialny za organizacj¢ praktyk zawodowych dla studentow.

Nauczyciel akademicki bedgcy opiekunem studenckich praktyk zawodowych w Panstwowej Akademii Nauk
Stosowanych we Wloctawku, po zakonczeniu praktyki w wyznaczonym terminie, dokonuje oceny dokumentow
przedtozonych przez studenta (dziennik praktyk, opinia sporzadzona przez zaktadowego opiekuna praktyki, karty
zadan i weryfikacji efektéw) oraz weryfikuje osiagnigte efekty uczenia sig, stosujac jedng z form przewidzianych
w zatgczniku nr 10 do Regulaminu praktyk zawodowych, zaje¢ praktycznych i stazy w Panstwowej Akademii
Nauk Stosowanych we Wioctawku.

Praktyka zawodowa podlega zaliczeniu bez oceny.



Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024

Specjalnos¢: - | Semestr 11

WAZNE: aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu
uczenia si¢ co najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opicka zaktadowego opiekuna
praktyk moga nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowa¢ zaktadane efekty, co

weryfikuje uczelniany opiekun praktyk.

Weryfikacja efektéw przez zakladowego opiekuna praktyk

Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sg jak godziny dydaktyczne — 45

min.)

Efe|.<ty . Zadania do realizacji Weryfikacja
uczenia sie
I. Czes¢ ogolna (wspaolna dla wszystkich specjalnosci) 260 godzin

Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu dziatalnosci, Tak | Nie
formie prawnej, branzy, sektorze.
Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynno$ciami wykonywanymi Tak | Nie
w podmiocie

w1 Student poznat strukture organizacyjng podmiotu oraz zakresy czynnosci na réznych Tak | Nie
stanowiskach
Student poznat kultur¢ organizacyjna podmiotu Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu Tak | Nie

W3 Student zapoznatl si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim wystepujacymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewnetrznymi Tak | Nie
Student zapoznatl sie z podmiotami konkurencyjnymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalnosci partneréw podmiotu Tak | Nie

wa Student poznat potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsigbiorstwa Tak | Nie
Student obstugiwat posiadane przez firm¢ urzadzenia informatyczne Tak | Nie
Student korzystatl ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub rozwigzan
dostepnych w postaci narzedzi internetowych wykorzystywanych w firmie/instytucji Tak | Nie
(min. arkuszy kalkulacyjnych, edytorow tekstu)

us Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne, systemy Tak | Nie
CMS)
Student wskazat swoje mocne i stabe strony Tak | Nie
Student realizowat r6zne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, .

K1 . o . . Tak | Nie
a nastepnie raportowat je i omawial z zaktadowym opiekunem praktyk
Student poréwnywat realizowane projekty do projektow wzorcowych Tak | Nie

Pieczatka 1 podpis opiekuna praktyk




Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024

Specjalnosé: media i komunikacja spoleczna | Semestr 111

WAZNE: aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu
uczenia si¢ co najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opiekuna
praktyk moga nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowac zaktadane efekty, co

weryfikuje uczelniany opiekun praktyk.

Weryfikacja efektéw przez zakladowego opiekuna praktyk

Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sg jak godziny dydaktyczne — 45

min.)

Efe|.<ty . Zadania do realizacji Weryfikacja
uczenia sie
| Cze$¢ szczegolowa zwigzana ze specjalnos$cia media 125 godzin
' i komunikacja spoleczna
Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu dziatalnosci, Tak | Nie
formie prawnej, branzy, sektorze.
Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynnos$ciami wykonywanymi Tak | Nie
w podmiocie
Wi Student poznat strukture organizacyjng podmiotu oraz zakresy czynnos$ci na réznych Tak | Nie
stanowiskach
Student poznat kulture organizacyjng podmiotu Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu Tak | Nie
W3 Student zapoznat si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim wystepujacymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewnetrznymi Tak | Nie
Student zapoznat sie z podmiotami konkurencyjnymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalnosci partneréw podmiotu Tak | Nie
W4 Student poznal potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsi¢biorstwa Tak | Nie
Student przygotowat prasowke Tak | Nie
Student przeprowadzit analize tresci strony internetowej Tak | Nie
Ul Student zaproponowal temat materialu medialnego Tak | Nie
Student przygotowal w formie prezentacji koncepcj¢ nowego programu/cyklu .
, Tak | Nie
artykutow
Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania i narzedzi analitycznych Tak | Nie
Student obstugiwal posiadane przez firme urzadzenia informatyczne Tak | Nie
Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub rozwigzan
dostgpnych w postaci narzgdzi internetowych wykorzystywanych w firmie/instytucji Tak | Nie
(min. arkuszy kalkulacyjnych, edytorow tekstu)
us Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalno$ci (np. oprogramowanie graficzne, systemy Tak | Nie
CMS)
Student wskazat swoje mocne i stabe strony Tak | Nie
Student realizowat r6zne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, .
K1 ; L . . Tak | Nie
a nastepnie raportowat je i omawiat z zakladowym opiekunem praktyk
Student porownywat realizowane projekty do projektow wzorcowych Tak | Nie
Student prosit o pomoc i wyjasnienie w zakresie zadan, z ktérymi nie mogl poradzi¢ Tak | Nie
K2 sobie samodzielnie
Student wspolpracowat z doswiadczonymi pracownikami przy realizacji zadan Tak | Nie




Student poszukiwal informacji w Internecie, pomocnych w rozwigzaniu problemu,

ktory napotkat Tak | Nie

Pieczatka i podpis opiekuna praktyk




Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024

Specjalnosé¢: media i komunikacja spoteczna | Semestr IV

WAZNE: aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu
uczenia si¢ co najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opiekuna
praktyk moga nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowa¢ zaktadane efekty, co

weryfikuje uczelniany opiekun praktyk.

Weryfikacja efektéw przez zakladowego opiekuna praktyk

Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sg jak godziny dydaktyczne — 45

min.)

Efe|.<ty . Zadania do realizacji Weryfikacja
uczenia sie
| Cze$¢ szczegolowa zwigzana ze specjalnos$cia media 300 godzin
' i komunikacja spoleczna
Student zapoznatl si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu dziatalnosci, .
; . . Tak | Nie
formie prawnej, branzy, sektorze.
Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynnosciami wykonywanymi Tak | Nie
w podmiocie
Wi Student poznat strukture organizacyjng podmiotu oraz zakresy czynnos$ci na réznych Tak | Nie
stanowiskach
Student poznat kulture organizacyjng podmiotu Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu Tak | Nie
W3 Student zapoznat si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim wystepujacymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewnetrznymi Tak | Nie
Student zapoznatl sie z podmiotami konkurencyjnymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalnosci partneréw podmiotu Tak | Nie
W4 Student poznal potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsi¢biorstwa Tak | Nie
Student przygotowal praséwke Tak | Nie
Student przeprowadzit analize tre$ci strony internetowej Tak | Nie
Ul Student zaproponowal temat materialu medialnego Tak | Nie
Student przygotowal w formie prezentacji koncepcj¢ nowego programu/cyklu .
, Tak | Nie
artykutow
Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania i narzedzi analitycznych Tak | Nie
Student obstugiwal posiadane przez firme urzadzenia informatyczne Tak | Nie
Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub rozwigzan
dostepnych w postaci narzedzi internetowych wykorzystywanych w firmie/instytucji Tak | Nie
(min. arkuszy kalkulacyjnych, edytorow tekstu)
us Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalno$ci (np. oprogramowanie graficzne, systemy Tak | Nie
CMS)
Student przeprowadzit wywiad Tak | Nie
Student montowat materiat wideo Tak | Nie
U4 Student realizowat materiat audio Tak | Nie
Student realizowat sesje zdjeciowg Tak | Nie
Student tworzyt projekty graficzne do umieszczenia w serwisie internetowym Tak | Nie
Student wskazat swoje mocne i stabe strony Tak | Nie




K1l

Student realizowat rozne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem,

a nastepnie raportowat je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk Tak | Nie
Student poréwnywatl realizowane projekty do projektéw wzorcowych Tak | Nie
Stu(_ient prosil_ 0 pomoc i wyjas$nienie w zakresie zadan, z ktérymi nie mogt poradzié Tak | Nie
sobie samodzielnie

K2 Student wspotpracowat z doswiadczonymi pracownikami przy realizacji zadan Tak | Nie
Student poszukiwat informacji w Internecie, pomocnych w rozwigzaniu problemu, Tak | Ni
ktory napotkat a e
Student odnosit si¢ do wspolpracownikoéw z szacunkiem Tak | Nie

K3 Student odpowiednio postrzegal granice etyki zawodowej Tak | Nie
Student brat udziatl w szkoleniach wewnetrznych Tak | Nie
Student brat udziat w spotkaniach z pracownikami zajmujacymi rozne stanowiska Tak | Nie

Pieczatka i podpis opiekuna praktyk




Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2022/2023

Specjalnos¢: media i komunikacja spoleczna | Semestr V

WAZNE: aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu
uczenia si¢ co najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opiekuna
praktyk moga nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowa¢ zaktadane efekty, co

weryfikuje uczelniany opiekun praktyk.

Weryfikacja efektéw przez zakladowego opiekuna praktyk

Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sa jak godziny dydaktyczne — 45

min.)

Efe|.<ty . Zadania do realizacji Weryfikacja
uczenia sie
| Cze$¢ szczegolowa zwigzana ze specjalnos$cia media 175 godzin
' i komunikacja spoleczna
Student zapoznat si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu dziatalnosci, Tak | Nie
formie prawnej, branzy, sektorze.
Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynnosciami wykonywanymi Tak | Nie
w podmiocie
Wi Student poznat strukture organizacyjng podmiotu oraz zakresy czynnos$ci na ré6znych Tak | Nie
stanowiskach
Student poznat kulture organizacyjng podmiotu Tak | Nie
Student byt obecny na briefingu lub konferencji prasowej oraz uczestniczyt Tak | Nie
w przygotowaniach mediéw
Student byt obecny za kulisami realizacji programu wideo oraz uczestniczyt K )
W2 W przygotowaniach Tak | Nie
Student zapoznat si¢ ze sprzetem znajdujacym si¢ w studio fotograficznym lub Tak | Nie
telewizyjnym
Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu Tak | Nie
W3 Student zapoznatl si¢ ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim wystepujacymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewngtrznymi Tak | Nie
Student zapoznal sie z podmiotami konkurencyjnymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalno$ci partneréw podmiotu Tak | Nie
w4 Student poznal potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsiebiorstwa Tak | Nie
Student przygotowat prasowke Tak | Nie
Student przeprowadzit analize¢ tresci strony internetowej Tak | Nie
Ul Student zaproponowat temat materiatu medialnego Tak | Nie
Student przygotowal w formie prezentacji koncepcj¢ nowego programu/cyklu Tak | Nie
artykutow
Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania i narzedzi analitycznych Tak | Nie
Student przygotowat wpis na bloga Tak | Nie
Student przygotowat artykut do serwisu informacyjnego Tak | Nie
U2 Student napisat recenzje Tak | Nie
Student napisat informacj¢ o wydarzeniu Tak | Nie
Student przygotowal post do mediéw spotecznosciowych Tak | Nie




Student stworzyl specjalistyczny wpis na bloga na podstawie obcoj¢zycznych zrodet

Tak | Nie
Student obstugiwal posiadane przez firme urzadzenia informatyczne Tak | Nie
Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub rozwigzan
dostepnych w postaci narzgdzi internetowych wykorzystywanych w firmie/instytucji Tak | Nie
(min. arkuszy kalkulacyjnych, edytorow tekstu)
U3 Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne, systemy Tak | Nie
CMS)
Student przeprowadzit wywiad Tak | Nie
Student montowat materiat wideo Tak | Nie
U4 Student realizowal material audio Tak | Nie
Student realizowat sesje¢ zdjeciowa Tak | Nie
Student tworzyt projekty graficzne do umieszczenia w serwisie internetowym Tak | Nie
Student wskazat szkolenie, ktore rozwinie jego umiejetnosci Tak | Nie
U5 Student przedstawit plan rozwoju dalszej kariery zawodowej Tak | Nie
Student otrzymat zadanie bez wczesniejszego instruktarzu i samodzielnie pozyskat Tak | Nie
informacje, jak te zadanie rozwigzaé
Student wskazat swoje mocne i stabe strony Tak | Nie
Student realizowat r6zne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, Tak | Nie
K1 a nastepnie raportowat je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk
Student poréwnywal realizowane projekty do projektoéw wzorcowych Tak | Nie
Stu(_ient prosil_ 0 pomoc i wyjasnienie w zakresie zadan, z ktérymi nie mogt poradzié Tak | Nie
sobie samodzielnie
K2 Student wspotpracowat z doswiadczonymi pracownikami przy realizacji zadan Tak | Nie
Student poszukiwat informacji w Internecie, pomocnych w rozwigzaniu problemu, T .
. ak | Nie
ktoéry napotkat
Student odnosit si¢ do wspotpracownikoéw z szacunkiem Tak | Nie
K3 Student odpowiednio postrzegat granice etyki zawodowej Tak | Nie
Student brat udziat w szkoleniach wewnetrznych Tak | Nie
Student brat udziat w spotkaniach z pracownikami zajmujacymi rézne stanowiska Tak | Nie
Student przygotowat koncepcje konkursu w mediach spotecznosciowych Tak | Nie
K4 Student promowat akcj¢ charytatywna w Internecie Tak | Nie
Student opracowat koncepcje powigzania dziatalnosci medialnej z wybrang instytucja Tak | Nie

spoteczng

Pieczatka i podpis opiekuna praktyk




Program studenckich praktyk zawodowych dla kierunku
Nowe media i e-biznes studia stacjonarne 2023/2024

Specjalnos¢: media i komunikacja spoleczna | Semestr VI

WAZNE: aby zaliczy¢ praktyke student musi zrealizowaé ponad 50% zadan przypisanych do danego efektu
uczenia si¢ co najmniej raz (w jednym semestrze). Zadania zlecone do realizacji pod opieka zaktadowego opiekuna
praktyk moga nieznacznie odbiega¢ od wymienionych ponizej, lecz musza realizowa¢ zaktadane efekty, co

weryfikuje uczelniany opiekun praktyk.

Weryfikacja efektéw przez zakladowego opiekuna praktyk

Program praktyki zawodowej (godziny realizowane w ramach praktyk traktowane sg jak godziny dydaktyczne — 45

min.)

Efe|.<ty . Zadania do realizacji Weryfikacja
uczenia sie
| Czes¢ szczegolowa zwigzana ze specjalnoscia media 175 godzin
' i komunikacja spoleczna
Student zapoznatl si¢ z warunkami funkcjonowania podmiotu - profilu dziatalnosci, Tak | Nie
formie prawnej, branzy, sektorze.
Student zapoznat si¢ z celami, regutami oraz typowymi czynnosciami wykonywanymi Tak | Nie
w podmiocie
Wi Student poznat strukture organizacyjng podmiotu oraz zakresy czynnos$ci na ré6znych Tak | Nie
stanowiskach
Student poznat kulture organizacyjng podmiotu Tak | Nie
Student byt obecny na briefingu lub konferencji prasowej oraz uczestniczyt Tak | Nie
w przygotowaniach mediéw
Student byt obecny za kulisami realizacji programu wideo oraz uczestniczyt )
W2 W przygotowaniach Tak | Nie
Student zapoznat si¢ ze sprzetem znajdujacym si¢ w studio fotograficznym lub Tak | Nie
telewizyjnym
Student zapoznat si¢ z przepisami BHP podmiotu Tak | Nie
W3 Student zapoznatl sie ze stanowiskiem pracy oraz ryzykami na nim wystepujacymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z przepisami wewnetrznymi i zewngtrznymi Tak | Nie
Student zapoznal sie z podmiotami konkurencyjnymi Tak | Nie
Student zapoznat si¢ z listg oraz profilem dziatalno$ci partneréw podmiotu Tak | Nie
w4 Student poznal potrzeby grupy docelowej instytucji/przedsiebiorstwa Tak | Nie
Student przygotowat prasowke Tak | Nie
Student przeprowadzit analize¢ tresci strony internetowej Tak | Nie
Ul Student zaproponowal temat materialu medialnego Tak | Nie
Student przygotowal w formie prezentacji koncepcj¢ nowego programu/cyklu Tak | Nie
artykutow
Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania i narzedzi analitycznych Tak | Nie
Student przygotowal wpis na bloga Tak | Nie
Student przygotowat artykut do serwisu informacyjnego Tak | Nie
U2 Student napisat recenzje Tak | Nie
Student napisat informacj¢ o wydarzeniu Tak | Nie
Student przygotowal post do mediéw spotecznosciowych Tak | Nie




Student stworzyl specjalistyczny wpis na bloga na podstawie obcoj¢zycznych zrodet

Tak | Nie
Student obstugiwal posiadane przez firme urzadzenia informatyczne Tak | Nie
Student korzystat ze specjalistycznego oprogramowania biurowego lub rozwigzan
dostepnych w postaci narzgdzi internetowych wykorzystywanych w firmie/instytucji Tak | Nie
(min. arkuszy kalkulacyjnych, edytorow tekstu)
U3 Student korzystal ze specjalistycznego oprogramowania i systemow
wykorzystywanych w ramach dziatalnosci (np. oprogramowanie graficzne, systemy Tak | Nie
CMS)
Student przeprowadzit wywiad Tak | Nie
Student montowat materiat wideo Tak | Nie
U4 Student realizowal material audio Tak | Nie
Student realizowat sesj¢ zdjeciowa Tak | Nie
Student tworzyt projekty graficzne do umieszczenia w serwisie internetowym Tak | Nie
Student wskazat szkolenie, ktore rozwinie jego umiejetnosci Tak | Nie
U5 Student przedstawit plan rozwoju dalszej kariery zawodowej Tak | Nie
Student otrzymat zadanie bez wczesniejszego instruktarzu i samodzielnie pozyskat Tak | Nie
informacje, jak te zadanie rozwigzac
Student wskazat swoje mocne i stabe strony Tak | Nie
Student realizowat r6zne zadania zwigzane z nowymi mediami i e-biznesem, Tak | Nie
K1 a nastepnie raportowat je i omawiat z zaktadowym opiekunem praktyk
Student poréwnywal realizowane projekty do projektoéw wzorcowych Tak | Nie
Stu(_ient prosil_ 0 pomoc i wyjasnienie w zakresie zadan, z ktérymi nie mogt poradzié Tak | Nie
sobie samodzielnie
K2 Student wspotpracowat z doswiadczonymi pracownikami przy realizacji zadan Tak | Nie
Student poszukiwal informacji w Internecie, pomocnych w rozwigzaniu problemu, T .
. ak | Nie
ktoéry napotkat
Student odnosit si¢ do wspotpracownikoéw z szacunkiem Tak | Nie
K3 Student odpowiednio postrzegat granice etyki zawodowej Tak | Nie
Student brat udziat w szkoleniach wewnetrznych Tak | Nie
Student brat udziat w spotkaniach z pracownikami zajmujacymi rézne stanowiska Tak | Nie
Student przygotowat koncepcje konkursu w mediach spotecznosciowych Tak | Nie
K4 Student promowat akcj¢ charytatywna w Internecie Tak | Nie
Student opracowal koncepcj¢ powigzania dzialalno$ci medialnej z wybrang instytucjg Tak | Nie

spoteczng

Pieczatka i podpis opiekuna praktyk




