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Tematyka seminarium dyplomowego w roku akademicki 2023/2024

dla studentow II roku kierunku nowe media i e-biznes

dr Agnieszka Powierska - Domalewska
Edukacja medialna.
Fotografia, film, wideo, storytelling w komunikacji marketingowe;j.
Content marketing: blog, Facebook, Instagram.
Srodowisko w marketingu, greenwashing, ekologia cyfrowa.
Kultura nowych mediow.

dr Maciej Krzeminski, prof. PANS
Szeroko rozumiane tropy literackie i kulturowe obecne w blogach, grach i mediach
spotecznosciowych.
Style wypowiedzi - analiza j¢zykowa tekstow obecnych Internecie.
Strategie komunikowania w Internecie.

dr hab. Piotr Zariczny, prof. PANS
Handel elektroniczny (e-commerce)
Elektroniczne przedsi¢biorstwa (e-enterprise)
Elektroniczna gospodarka (e-economy)
Elektroniczne spoleczenstwo (e-society)
Elektroniczny rzad i samorzad (e-government).

dr Mariusz Lewandowski
Nowoczesne formy komunikacji marketingowej
Marka osobista
Employer branding
Wykorzystanie sztucznej inteligencji w dziataniach marketingowych
E-commerce
Innowacje w e-biznesie (w tym m.in. zarzgdzanie start-upami)
Zachowania konsumentow
Komunikacja kryzysowa

dr Ireneusz Koepke

Etyczne (m.in. moralne wymiary komunikacji i dzialalno$ci medialnej, wartosci w mediach,
odpowiedzialno$¢ spoteczna medidow i e-biznesu, etyka biznesu i e-biznesu, etyka mediow, etyczny
wymiar robotyzacji i informatyzacji relacji migdzyludzkich, nieetyczne zachowania w mediach i e-
biznesie, etyka internetu, etyka dziennnikarska).

Spoteczne (m.in. sposoby ksztaltowania postaw spotecznych, politycznych i obywatelskich, e-biznes a
otoczenie spoleczne, media a spoleczenstwo, wymiary manipulacji).

Antropologiczne (m.in. depersonalizacja cztowieka, granice wolnosci i odpowiedzialnosci za
drugiego cztowieka, robotyzacja i technicyzacja jako ,,odcztowieczenie” kontaktow
interpersonalnych, rola sztucznej inteligencji, cztowiek w mediach, jak media zmieniajg cztowieka,
,istnie¢, to znaczy by¢ postrzeganym” - sita mediow).
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4. Polityczne (m.in. polityczne wymiary i podstawy funkcjonowania mediéw i e-biznesu; teorie
komunikacji a polityka i e-biznes; media w polityce - polityka w mediach, polityzacja mediow i e-
biznesu, propaganda i manipulacja, media jako czwarta wtadza).

5. Kulturowe (kulturowe uwarunkowania funkcjonowania medidéw i e-biznesu, relatywizm kulturowy
1 media).

dr Jolanta Kloc

Promocja w mediach.

Komunikacja w mediach.

Startup.

Rozwijanie sklepow internetowych.

Rozw¢j produktow.

Biznes plan firmy internetowe;.
Przenoszenie biznesu do Internetu.
Uzaleznienie od mediow spoteczno$ciowych.
Zagrozenia w mediach spoleczno$ciowych.

. Wykorzystanie Facobooka, jako kanatu komunikacji na przyktadzie....
. Budowanie pozytywnego wizerunku firmy/marki z wykorzystaniem serwisoOw

spotecznosciowych.

Stosunek internautow do réznych form reklamy internetowe;.

Rola mediow spotecznosciowych w zyciu wspotczesnych licealistow.

Charakterystyka wykorzystania mediow przez osoby urodzone w latach '70 1 '90. (albo
Wykorzystanie medidw...itd.).

Youtube - przyszto$¢ marketingu internetowego przedsigbiorstw.

Budowanie wizerunku firmy XYZ w social mediach.

Wykorzystanie mediow spotecznosciowych w branzy FMCG.

Social media jako narzgdzie wykorzystywane do promowania przedsi¢biorstwa, na
przyktadzie firmy XYZ.

Blog jako nowoczesna forma marketingu w przedsiebiotstwach na przyktadzie firmy XYZ.
Media spotecznosciowe jako platforma do promocji produktéw i ustug.

Wsparcie promocji marki przez instrumenty marketingu internetowego w branzy FMCG.
Wykorzystanie social media oraz technik manipulacji i perswazji do celow marketingowych.
Wptyw social media na polskie przedsigbiorstwa.

Rola promocji w funkcjonowaniu sklepu internetowego.

Instrumenty marketingu internetowego.



